
マリンストアニュース,JPN,No.084,1992年,6月,6・7月,特集／紹介と代替を生む、顧客フォロー,紹
介と代替に至る顧客フォロー成功事例,プロショップにみる『代替』訴求ポイント,注目される北海道の
ショップ戦略,This is it!,92 Yamaha Boat & Yacht,ボート,FW-23,新製品FW-23,ニューモデル・
FW-23セールスポイントを再チェック!,特集／紹介と代替を生む、顧客フォロー,検証1　代替、商会
に至る顧客フォロー成功事例,ボーティングプロ　アオキボート,風間　清,検証2　ボーティング・プロ
ショップに見る「代替」訴求のポイント,風間　裕子,基本は来店させること。そして、イベント、電
話、手紙で親密さを築く,サービスマンの独りごと,『ときどき思うんです。時間を気にせずとことんや
らせてくれたらなあ、と。』,城南工業,石山　考栄,NEWS FLASH,ニッポンチャレンジ、クルーの募
集活動を開始,ニッポンチャレンジ,〈YAMAHA Round the World〉、1号艇を進水,ホイットブレッド
世界一周レース,YAMAHA Round the Workd,新しくなりましたMy Shop,お客さまに受けるお店づく
り,「小売り店」としての基本に立ち返った「マリンショップ」,北海道ヤマハ（株）,北海道,室蘭市,新
しくなりましたMy Shop　グラフ特集,ヤマハマリンショップ　シークル,「マーケット拡大への布石」
として注目される北海道のショップ戦略,ヤマハマリンショップ　ハラダオート＆マリン,ヤマハが創る
総合的な遊びの世界を提案,ヤマハマリンショップ　つしま,小売業のプロが展開する品揃え豊富な高感
度マリンショップ,ヤマハマリンプラザ　ウィンドローズ札幌店,トレーラーボート、マリンジェットで
アウトドア志向のマリンライフを提案,ヤマハマリンプラザ　（株）片岡商会本社・里塚ショールーム,
大規模な展示場とショールームでより信用度、知名度をアップ,ヤマハマリンストア　ベアフット,近未
来オーナーのミドルエイジに向け本体＋ソフトの情報を提供,HOT EYE,次世代に伝えたい、残した
い、日本の海。,浜の風景画コンテスト,YAMAHA MARINE ACADEMY通信,マーケティングかんたん講
座―③,産能短期大学,吉川　雅之,販促の手始めは社内から人が伸びれば物も売れる,『ヤマハマリンア
カデミー』でスキルアップ＆スキルチェック,浜を訪ねて,親子代々の仕事は島の漁業を支えています,
（合）島野浦造船所,山本　重樹,宮城県,島浦,Yamaha MARINE Information,『第15回ʼ92ヤマハボー
トフィッシングコンテスト』を今年も開催,第15回ʼ92ヤマハボートフィッシングコンテスト,『CATCH 
THE SUMMER '92“海で会いましょう”』,本格的な沿岸クルージングを学ぶ『ヤマハナビゲーションス
クール』,ヤマハナビゲーションスクール,92ヤマハスポーツフィッシングスクールの日程が一部変更
となります,生分解性船外機オイル『PROMAR』新発売,遊び感覚で組み立てが可能なフロートハニー
ランド,ハニーランド,『ビルフィッシュトーナメント』今年も各地で開催!!,ビルフィッシュトーナメン
ト,全国からジュニアの精鋭107隻が浜名湖に大集合,浜名湖,北海道南岸で大規模の〈室蘭港エンルム
マリーナ〉解説,室蘭港エンルムマリーナ,ヤマハ製の監督測量船が青森、宮城で活躍,関西の漁業資源
保護運動にヤマハが支援,World of YAMAHA,沿岸海洋資源の確保をめざして人工漁礁の海洋実験ス
タート,MARINE JET,遂に発売!〈Jet Buddy〉,マリンジェット,Jet Buddy,広がるマリンジェット遊
ワールド,No. 1ショップ―③,免許制度発足とともに始めたボートライセンス・スクール,株式会社第一
自動車,茨城県,土浦市,現在の顧客リストは1,000名,YAMAHA28,海が好き、ヤマハが好き。,ヨット,平
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