
マリンネットワークニュース,JPN,No.141,2001年,12月,1・2月,特集：2002マリン商戦スタート,潜
在需要を喚起し更なるシェアアップを目指して,ボート,香川マリン,右近弘,UF-21CC,一人ひとりのお客
様に喜ばれる商品の提供を目指して,京福マリン・加斗マリーナ,UF-26CC,販売店様が期待するニュー
モデルの評価,セントラル,YG-35,UF-21CCは浜名湖の市場を活性化させる,弁天島マリーナ,熱心な釣り
ユーザーにはセンターコンソールがいい,マリーン北海道,UF-26CCは間違いなくユーザーの心を捉え
る,共栄マリン,ルアー需要を中心にあらゆるジャンルのユーザーに勧められる,瀬戸内マリン,大型艇の
セカンドボートとしてUF-26CCはベストマッチだ,マリンルームオオタ,YG-35は沖縄のダイビング業者
に売り込めるボート,沖縄総合マリン,FX140のポテンシャルは驚くほど高い,X-POWER,コストダウン
の意識が強い業務市場では大型4ストロークモデルが強い味方,野村モータース,2002ニューモデルボー
ト　各販売店様が評価したそれぞれのセールスポイント,プレスがチェックしたニューモデルの実力,販
売店様に聞く　ニューモデル、それぞれの拡販戦略,商品力のあるUF-21CCはPRが拡販の鍵,センター
コンソーラーを普及させるには、具体的なボートライフの提案が必要,東京湾のフィッシングシーンに
似合うニューモデルとして売り込みたい,海から陸を眺めると,他業界に成功の秘訣を探る,メガウェブ,
株式会社アムラックストヨタ,Notice Board,UF-21CCの購入者に聞きました,秋山峰一,自分のスタイル
を考えたらこのボートが一番合っていると思いました,ウェイクボード研修会からのフィードバック,エ
アロギア・ブラックバージョン新発売,エアロギア,ネットワーク店に見る当世マリンビジネス,新たな遊
びのソフト提供で顧客の循環を図り市場の活性化を目指す,（株）ヤマハマリン西九州,Yamaha 
World,環境に優しい「Fun to Ride」を目指して,マリンジェット,MJ-FX140


































