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Abstract
NMAX has been revered by many customers all over the world since its first generation, but five years have passed 
since its introduction and the model has undergone a complete renewal in accordance with exhaust gas regulations. 
This is a global model popular around the world with minimal changes in specifications for each destination, but it 
takes on many varied roles in each country. In Europe, there is a high percentage of beginners who purchase 
motorcycles for the first time, along with a high percentage of women. On the other hand, in the ASEAN region, as a 
step up from the existing AT model, there are many men with relatively high incomes. What is common in all of this 
is that they are used daily for commuting to work and school. This model has been developed in pursuit of improved 
usability by enhancing the functions and equipment as a means of transport for daily use.

１  はじめに

　「NMAX」は初代から世界中で多くのお客さまに受け入れて
いただいているが、導入から5年が経過し排出ガス法規対応と
ともに全面刷新を行った。本モデルは仕向地毎の仕様変更を
最小限とし世界展開を行うGlobal モデルであるが、各国での
役割は様々である。欧州ではバイクを初めて購入する初心者の
お客様率も高く、女性の比率も高い。一方 ASEAN では既存 AT
モデルからのステップアップとして、比較的所得の高い男性が
多いことが特徴である。そのような背景でも共通しているのは、
通勤・通学など日常の足として使っていただいていることであ
る。本モデルでは、日常使う足として機能・装備の充実を図り、
使い勝手の向上を追求し開発を行った。

2  開発の狙い

　使い勝手向上のため、多くのフィーチャーを採用した。また初
代から好評であったデザインをより洗練させ、さらなる上質感
を表現した。さらに開発としては上記に述べた商品性向上に追
加し、さらなる開発効率向上を行うため新しいプラットフォーム
エンジン／プラットフォームシャーシを開発した。
　以下にモデルのフィーチャーマップを示す（図1）。

3  デザイン開発
～品格と信頼の相乗デザイン～
　日々の生活での快適性・信頼性と、ビジネスクラスに乗るよう
な優越感を両立するデザインコンセプト“Prestige Confidence”
を目指し、下記3つをキーワードにデザイン開発を行った。


