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n Yamaha Motor Japon (YMC), hace siete afios que enviamos

a jovenes ingenieros al extranjero para que realicen viajes de

estudio dentro de nuestro programa de Actividad Proxima al
Mercado (CTMA por sus siglas en inglés). El objetivo es que hablen
a fondo con los concesionarios y los usuarios locales para entender
mejor sus necesidades y los problemas a los que se enfrentan. Esta
mentalidad «préxima al mercado» es una de las mayores fortalezas
de nuestro negocio de motores fueraborda. Hace casi seis décadas
que Yamaha desarrollé su primer motor fueraborda y, desde
entonces, nuestros ingenieros han recorrido los mercados de todo
el mundo para saber de primera mano lo que quieren los clientes
y qué productos les gustan y les inspiran confianza. En otras
palabras, la base de nuestro ideal de ingenieria es pensar siempre
las cosas desde el punto de vista del usuario. Nuestro programa
CTMA cumple la importante mision de transmitir esta tradicion y
las bases de este enfoque préximo al mercado a nuestra nueva
generacion de ingenieros de manera regular.

iNDICE

Nuestro editor de Chantey hace poco ha tenido la ocasion de realizar
un viaje de estudio CTMA y de ver la experiencia desde el punto de
vista del marketing. El Especial Chantey de este nimero presenta
los resultados de las entrevistas con los concesionarios del muy
desarrollado mercado nautico de los Estados Unidos, sobre todo en
los estados surefios de Luisiana, Florida y Carolina del Norte y del
Sur, donde la navegacion y las actividades recreativas nauticas son
populares y se disfrutan todo el afo. Algunos de los ingenieros a los
que acompaiiamos nos han explicado que para ellos la experiencia
fue realmente valiosa y reveladora: “Para mi, la mayor sorpresa fue
ver el uso generalizado de los barcos alli. En Japon, muy poca gente
puede tener su propio barco, pero en los Estados Unidos es como
tener un coche”, o “Descubri lo amplia que es la cultura nautica en
EE. UU. y la gran variedad de necesidades de la navegacion”.
A continuacion, presentamos un pequefio desglose en tres puntos
de lo que nuestro editor aprendid de las estrategias y las técnicas
de marketing de los concesionarios estadounidenses.

P1:Especial Chantey : Un joven empleado de Yamaha examina de cerca los métodos de los concesionarios de productos nauticos del mayor mercado mundial
P3: Consejo puntual para el servicio técnico : La alimentacion humana y la alimentacion de los motores fueraborda

P5: Actualidad mundial : Convencion anual de distribuidores mexicanos y otras noticias

P6: jAnzuelo mordido! Reportaje de pesca: Una pareja francesa de pescadores padre e hijo

P7:Informe Revs : El equipo de Yamaha aspira a lo mas alto de la Clase de Vela 470

P8: Visita a la Familia Yamaha : Servirse de décadas de experiencia para una nueva operacion



Un joven empleado de Yamaha examina de cerca
los métodos de los concesionarios nauticos del mayor mercado mundial

La pesca deportiva en harco ofrece oportunidades de crecimiento

En los Estados Unidos, los barcos se usan para una gran variedad de deportes
acudticos y actividades recreativas, pero la pesca deportiva es mds popular allf que
en ningtin otro lugar del mundo. Tanto en los lagos y rios del interior como a lo largo
de las costas, mucha gente se lanza al agua con sus barcos para pasar su tiempo libre
pescando y tratar de conseguir una buena captura. Las embarcaciones con consola
central (disefiadas especificamente para la pesca deportiva) son populares en todo

el pais, mientras que las embarcaciones con casco de fondo plano son populares
para pescar en aguas poco profundas, sobre todo en Florida. En cualquier caso, la

popularidad de la pesca deportiva en EE. UU. hace que estos tipos de embarcaciones
sean un segmento importante para el negocio de motores fueraborda de Yamaha.

Punto |

Asociarse con pescadores deportivos
profesionales para lograr visihilidad en
los medios de comunicacion de masas

En EE.UU., las cadenas de television locales y
nacionales retransmiten con regularidad programas
de pesca. Ademds, tltimamente, los entusiastas

de este deporte pueden ver videos de pesca de
todo el mundo a través de Internet. Varios de los
concesionarios a los que entrevisté en este viaje
aprovechan estos programas para hacer publicidad
de sus negocios y promocionar sus productos de
Yamaha mediante patrocinios. Pasan anuncios de
sus negocios durante estos programas de television
y/o proporcionan barcos y aparejos o equipos

de pesca para que los utilicen los pescadores
famosos con el fin de conseguir una publicidad

de gran repercusion. En estos programas suelen
aparecer pescadores profesionales, de manera que
los espectadores ven a auténticos profesionales
usando productos especificos y explicando sus
excelencias, por lo que sus opiniones pueden tener
una gran influencia en quienes los ven.

La pesca deportiva es una actividad recreativa
popular en todo el mundo desde hace décadas. Se
disfruta individualmente, en familia o incluso en
equipo. Por lo tanto, en muchos paises se celebran
torneos de pesca, que pueden ser de nivel local

y llegar a las competiciones internacionales. Por

Marshall’s Marine, en Carolina del Sur; es un buen ejemplo
de concesionario que participa en las competiciones de
pesca y que las conecta con su negocio.

supuesto, los torneos de pesca son populares

en EE.UU. Cuando se celebra una de estas
competiciones, los concesionarios aprovechan
la ocasion para montar carpas para mostrar sus
productos y acondicionar espacios para reunirse
y charlar con los participantes. Es algo de lo
que sacan un gran provecho, ya que les ayuda a
conocer a nuevos clientes y a establecer nuevas
relaciones y se hacen una mejor idea de cudles
son las tendencias actuales en barcos al ver las
embarcaciones participantes, lo que les permite
aplicar unas mejores estrategias de marketing.

Punto |

Aum'enlar la hase de usuarios a
fravés de los seminarios de pesca

Algunos concesionarios de EE. UU. destacan la
importancia de formar a los clientes y organizan
seminarios sobre temas como el mantenimiento
del barco y del motor, los métodos para pescar
especies concretas, etc., que van dirigidos a

todo el mundo, desde los principiantes hasta los
propietarios de barco experimentados. Formar a
los clientes no es el tinico motivo por el que se
organizan estos seminarios. Los concesionarios
pueden dedicar tiempo suficiente a explicar su
linea de productos y la calidad de sus servicios y,
lo que es mds importante, tienen la posibilidad de
interactuar con los participantes y de establecer
relaciones con ellos. Por lo tanto, los seminarios
pueden ser beneficiosos para ambas partes.

Acto para fomentar la comunicacion con los usuarios en
Marshall s Marine

La pesca deportiva como gran oportunidad de negocio

La visién que la gente tiene de la pesca depende en gran medida del lugar
en el que vive. Para algunos, la pesca no es mds que su trabajo diario. Pero
en EE. UU. la pesca deportiva es lo que impulsa el negocio de los motores
fueraborda y lo que convierte a este pais en el mayor mercado ndutico

del mundo. Ernest Hemingway, el gran escritor estadounidense y premio

Nobel de literatura, es muy conocido por su novela corta, ganadora del
premio Pulitzer, El viejo y el mar. En realidad, Hemingway era también
pescador deportivo y escribid sobre los placeres de la pesca con cafa, de

la misma manera que otros escribieron sobre la caza mayor, practicada por
la aristocracia y la élite adinerada. En su vida privada, Hemingway tuvo su
propio barco para la pesca deportiva de altura y practicé esta actividad como
«deporte de caballeros», promoviendo el establecimiento de unas reglas de

tipo deportivo.

Hemingway fallecié en 1964, pero si hoy estuviera vivo, podria
perfectamente ser el propietario de un potente barco de pesca deportiva

Las embarcaciones con consola central son
populares para la pesca deportiva en EE. UU.  estan especialmente disefiadas para
(Butler Marine, Inc. en Carolina del Sur)

El negocio del alquiler de barcos de
pesca también es importante en EE. UU.
Venice Marina, en Venice, Luisiana, ofiece
este servicio, ademds de un restaurante y
alojamiento para los pescadores.

Las embarcaciones de casco plano

pescar en aguas poco profindas.
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Usar Internet y las redes sociales

La mayoria de los concesionarios destacan la
gran influencia de Internet y las redes sociales en
las ventas y las relaciones y la comunicacién con
los clientes. Algunos concesionarios invierten en
grabar y subir videos a Internet, otros invierten en
anuncios en Google y actualizan sus sitios web
con regularidad. Todos estos métodos permiten
atraer clientes y dirigirlos a sus sitios web. La
pagina web de un concesionario ya no tiene un
cardcter meramente informativo, sino que también
es una sala en la que se exponen los productos

y en la que se pueden tomar las decisiones de
compra. Las redes sociales como Instagram y
Facebook son especialmente efectivas a la hora
de dirigir a los clientes hacia las paginas web de
un concesionario, asi que muchos concesionarios
de EE. UU. no pasan por alto el potencial del
marketing en estos medios.

Los concesionarios
utilizan activamente
las redes sociales como
Facebook e Instagram
para comunicarse con
SUS USUarios.

Zona de exposicion de Butler Marine. La
exposicion de todos los barcos desemperia
un papel importante en el nivel de
satisfaccion de los clientes y también
inspira confianza en el concesionario.

impulsado por grandes motores fueraborda. La pesca es una aficion y un
deporte que la gente quiere practicar con estilo, en barcos de disefio elegante,

con los aparejos de pesca mds modernos y con equipos especializados; y
los motores fueraborda también son un componente importante de esta

férmula, por lo que representan una gran oportunidad de negocio para los
concesionarios nauticos.
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La alimentacion humana y la
alimentacion de los motores fueraborda

Hgla atodos: { Se estd portando bien el tiempo? Después
e despertamos por la mafana, si no comemos algo,
no tenemos la suficiente energia para afrontar el dia. No es
una exageracion afirmar que hay que empezar el dia con un
desayuno bueno y saludable. Se dice que las personas que
desayunan bien trabajan mejor que las que deciden saltarse
el desayuno.

Si trabajas bien, sin duda se debe en parte a que has tomado
un buen desayuno, pero es innegable que unas personas
toman un desayuno ligero y que otras prefieren un desayuno
abundante.

Sin embargo, ¢ las personas que solo comen un poco y las
que comen mucho pueden proporcionar el mismo nivel

de rendimiento en el trabajo? En Jap6n, se nos suele decir
que solo hay que comer hasta tener el 80% del estomago
lleno, pero lo que podemos afirmar con toda seguridad es
que comer demasiado o demasiado poco no es bueno. Por
ejemplo, si fueras a participar en un maratén, ;podrias correr
bien con el estémago atiborrado después de haber comido
en exceso? Por el contrario, si tuvieras el estomago casi
vacio, probablemente no podrias llegar a la linea de meta.

(No podriamos decir lo mismo de los motores fueraborda?
Si a un motor fueraborda le damos la gasolina que tanto
«ansfa» en cantidad suficiente, podra trabajar duro durante
mucho tiempo. Pero si le damos demasiada gasolina,
empezard a carraspear y petardear, y los gases que salen
del tubo de escape se irdn oscureciendo a medida que sigue
funcionando. En cambio, si no tiene suficiente gasolina,
sonard como si se estuviera quedando sin aliento y no
funcionard con mucha fuerza.

Por lo tanto, ;cémo determinamos la cantidad adecuada de
gasolina con la que «alimentamos» un motor? Lo cierto es
que, si un motor fueraborda solo se «alimenta» de gasolina,
acabard teniendo dolor de estémago. Tiene que alimentarse
con una mezcla de aire y gasolina, en otras palabras, con la
«mezcla de aire y combustible» correcta. Si la mezcla no es
la adecuada, el motor no puede digerirla.

Asi que, ;qué tipo de mezcla de aire y combustible prefiere
un motor fueraborda? Intentemos pensar en ello como si

la riqueza en gasolina fuera como «condimentar» el motor
fueraborda usando las tres ratios de aire y combustible
siguientes.

12/1: 12 partes de aire mezcladas con 1 parte de
gasolina (una mezcla con un «sabor fuerte»)

14/1: 14 partes de aire mezcladas con 1 parte de
gasolina (una mezcla «perfecta»)

16/1: 16 partes de aire mezcladas con 1 parte de
gasolina (una mezcla con un «sabor suave»)

Si hay demasiado aire (nimero mayor/1), la mezcla es
pobre o tiene un «sabor suave» y, a la inversa, si no hay
suficiente aire (nimero menor/1), la mezcla es rica o
tiene un «sabor fuerte».

Sahor suave
Perfecta
partes
Sabor fuerte partes aire
aire
partes

aire

1parte de gasolina 1 parte de gasolina 1 parte de gasolina

(Qué tipo de condimentacion prefieres? Por ejemplo, si
normalmente te gusta una condimentaciéon moderada,
como una mezcla de aire y combustible de 14/1, ; siempre
la prefieres asi? Lo mds probable es que tus preferencias
cambien en funcién del hambre que tengas o de lo
cansado que estés, mds o0 menos de la siguiente manera:

Cuando descansas o duermes: no estas trabajando, asi
que no tienes hambre (18/1).

Cuando caminas normalmente o cuando vas cuesta
abajo: no te entra hambre, asi que no necesitas comida
con un sabor fuerte (16/1).

Cuando corres: te entra hambre como de costumbre,
asi que quieres comida con la condimentacién habitual
(14/1).

Cuando haces ejercicio intenso o cuando vas cuesta
arriba: te entra mucha hambre, asi que quieres algo
con un sabor mas fuerte (12/1).

Cuando subes una cuesta muy empinada: te entra
muchisima hambre, asi que lo que te apetece es una
comida muy condimentada (10/1).

Antes de un ejercicio duro: sabes que necesitaras
energia, por lo que la comida muy rica esta bien (8/1).
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Si tuviéramos que representar en un grafico estas
situaciones, el resultado se pareceria al siguiente:

Cuesta arriba
repentina

18 16 14 12 10 8
€ S

Estdmago lleno/Sabor suave  Estémago vacio/Sabor fuerte

Nivel de hambre/Sentido del gusto

La mezcla de aire y de combustible que constituye

el «alimento» de un motor fueraborda se describe en
términos de ratio de aire y combustible o de manera
abreviada como «A/C» (A/F en inglés). Si tomamos el
ejemplo anterior de la comida para los humanos y lo
aplicamos a los motores fueraborda, el resultado tendra
el aspecto siguiente:

Cuando el motor esta apagado: basicamente, no
necesita combustible (18/1).

Cuando funciona normalmente o desacelera: esté bien
ahorrar combustible, por lo que no se necesita una
mezcla rica (16/1).

Cuando se desplaza a velocidad de crucero: el ahorro
de combustible es el normal, por lo que una mezcla
normal estd bien (14/1).

Cuando funciona a todo gas o acelera: se ahorra poco
combustible, asi que se necesita una mezcla mas rica
(12/1).

Cuando acelera de repente: el ahorro de combustible es
muy bajo, asi que se necesita una mezcla rica (10/1).
Cuando el motor se pone en marcha: se necesita una
mezcla muy rica (8/1).

ervicio técnico

Si tuviéramos que representar en un grafico estas
situaciones, el resultado se pareceria al siguiente:

Velocidad de
ralenti

Velocidad de
crucero

Aceleracion
repentina

Funcionamiento
atodo gas

________________________________ e S I NN IO
Velocidad de
ralenti

1816 14 12 10 _ 8
<€

Carga ligera/pobre
Ratio aire/combustible

Carga pesada/rica

Al igual que la cantidad de alimento que comemos, la mezcla
de aire y combustible también cambia segtin sea la necesidad
de ese momento. Por ejemplo, si la cantidad de ejercicio que
hacemos o las r.p.m. del motor se duplican, la cantidad de
alimento que necesitamos y la cantidad de mezcla necesaria
también serd mas o menos el doble.

=

Mucha

»

Paca

Cantidad de alimento
(mezcla de aire y combustible)

<
<
(—]

0 3,000 6,000

Revoluciones del motor (r.p.m.)

Estos ajustes de la ingesta alimentaria se regulan mediante la
sensacion de hambre, etc., mientras que un motor fueraborda
usa su carburador o el sistema de inyeccion de combustible
para hacer lo mismo.

En nuestro préximo niimero, explicaremos los paralelismos
entre la «digestién» humana de los alimentos y la «combustion»
de un motor fueraborda. jEspero que tengas ganas de leerlo!



Actualidad mundial

Actividades realizadas por los distribuidores de Yamaha en todo el mundo y otras noticias
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Convencion anual de
distribvidores mexicanos

El 19 de enero de 2018, el distribuidor de
Yamaha, Industria Mexicana de Equipos
Marinos, S.A. de C.V. IMEMSA),
organizé su convencion anual de
distribuidores nduticos de Yamaha en la
Ciudad de México reuniendo a todos los
concesionarios del pafs. Esta convencién
tiene lugar a principios de cada afio y
este afio se analizaron los resultados
empresariales del afio fiscal 2017 y se
informo a los asistentes acerca de las
principales politicas y objetivos para
2018. Fue una reunién fructuosa que
ayud¢ a reforzar nexos de unién entre

los concesionarios e IMEMSA. Todo el
mundo se reafirmé en su determinacion de
superar las metas de ventas de este afio.

Jin Matsuno, 1st Marketing Div., Marine
Business Operations, YMC

Salon Navtico Internacional
de Miami 2018

Del 15 al 19 de febrero de 2018, la 77*
edicion del Salén Nautico Internacional de
Miami tuvo lugar de nuevo en el Miami
Marine Stadium Park & Basin, Virginia
Key en Florida, reuniendo el drea de
exposicion sobre el agua y el interior en el

mismo recinto. Se expusieron numerosos
productos nduticos de Yamaha, desde
embarcaciones inferiores a 36 pies hasta
motores marinos y accesorios, repartidos
entre varias carpas gigantes frente al mar,
que sirvieron como dreas de exposicion
interior. Asimismo, se podian ver
numerosos botes y yates, en su mayoria
equipados cada uno con varios motores
fueraborda, amarrados en los muelles,

en el drea de exposicion exterior, cuya
superficie fue mayor que el afio pasado.
El buen tiempo acompaii6 el evento todos
los dias y unas 97.000 personas de todo el
mundo viajaron al salén de este afio siendo
el nivel de asistencia similar al del afio
pasado.

Yamaha expuso sus motores fueraborda,
WaveRunners y embarcaciones, asi como
hélices y equipos de instrumentacion,
demostrando ser un fabricante y
suministrador ndutico completo con su
oferta de una amplia gama de productos.
Los nuevos modelos se expusieron en el
area del motor fueraborda, entre ellos el
F300 y el F350 con sus nuevos cascos
blancos, y el nuevo F90 SHO. Con el
gran cartel de Yamaha colgado en la carpa
de exposicion interior, la presencia de
Yamaha Motor en el salon fue realmente
espectacular.

Yukiya Akahori, 1st Marketing Div.,
Marine Business Operations, YMC

’ Las Bahamas

Transmitiendo la fortaleza
de Yamaha en las Bahamas

A una distancia de unos 300km de Miami,
Florida, frente de la costa este de EE.UU.
se encuentra el pais islefio de las Bahamas.
Harbourside Marine, un distribuidor

local de Yamaha en estas islas, tiene su
sede en la ciudad capital de Nassau. La
empresa comercializa una amplia gama
de aparejos marinos y de pesca y ha
crecido constantemente, siendo uno de

los primeros distribuidores de Yamaha

en el Caribe que impulsé el cambio a los
motores de 4 tiempos. En el mercado de
las Bahamas coexisten motores fueraborda
de 2 y 4 tiempos y Harbourside Marine
sigue manteniendo una alta participacion
al comprometerse a ofrecer un completo
servicio posventa a cada uno de sus
clientes.

Una de las formas con las que afronta

la empresa las diversas promociones
puestas en marcha por los competidores
es transmitir con fuerza y consistencia la
probada durabilidad y fiabilidad de los
motores fueraborda de Yamaha. En la sala
de Harboursaide Marine actualmente esta
en exposicién un fueraborda F100B de 4
tiempos de Yamaha, que trabajé para su
propietario mds de 7.000 horas con un uso
intensivo, desde la pesca comercial hasta
servicios de charter privado, durante un
periodo de 10 afios.

Reiko Kirihara, Overseas Market
Development Operation Business Unit
(OMDO)




Una pareja francesa de
pescadores padre e hijo

P ara inaugurar esta nueva columna presentamos a una
pareja francesa de pescadores padre e hijo, Laurent y
Tristan Poulain.

Reportaje de / ‘
~_pesca

Laurent Poulain, de 52 afios, vive en el sur de Francia y
trabaja como guardabosque pero es un consumado pescador
deportivo. Desde que particip6 en su primer torneo de pesca
hace 22 afios ha logrado numerosos éxitos: gano el titulo de
Campeoén Francés de 2008 y aportd para el equipo francés
dos medallas de bronce en el Campeonato Mundial de la
pesca de black bass.

Su hijo Tristan, de 23 afios, trabaja como asistente comercial
en una empresa de sistemas de navegacion maritima y
particip6 en su primer torneo cuando tenia 7 afios. Igual
que su padre demostro tener un don especial para la pesca y
se incorpord al equipo oficial a la edad de 12 afios. Tristan
también logré ser campedn francés junto a su padre en
2008 y consiguié una medalla de bronce en el Campeonato
Mundial de la pesca de black bass en 2013.

El equipo padre-hijo goza del patrocinio de Yamaha Motor
France gracias al programa de apoyo Pro Fishing. Para
la temporada de 2018, los Poulain optaron por un motor
fueraborda ligero F200FETL para propulsar su embarcacién
principalmente por las tres razones siguientes: 1) el motor
es silencioso a rpm bajas, lo que les permite ser discretos
cuando exploran puntos de pesca, 2) tiene potencia
suficiente para acercarles a zonas de pesca distantes, y 3)
tiene la fiabilidad de no presentar ningin problema en un
torneo, que implica navegar en el agua de 8 a 10 horas
seguidas durante 2 6 3 dias, ademds a veces en condiciones
adversas.

Los Poulain participan en muchas competiciones en Francia
y Espafia, por lo que si se presenta la oportunidad, por favor
janimelos y déles su apoyo!
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V— Sailing Team

Miembros del equipo

Sho Kaminoki (patron) / Taisei Hikida
(tripulante)

Copa del Mundo de Vela - 22 ronda, Miami

Takayama e Imamura participaron en la prueba masculina y Udagawa y Seki lo hicieron en la femenina.
Takayama e Imamura acabaron en 12° lugar (fueron los segundos clasificados japoneses), pero sintieron que
su entrenamiento habia dado resultados tangibles, ya que consiguieron mantenerse en las primeras posiciones
incluso con viento débil, algo que anteriormente les habia resultado dificil.

El equipo de Yamaha aspira a lo
mas alto de la Clase de Vela 470
Mano Udagawa (patrona) / Ayano Kudo

(tripulante) | equipo de vela «Revs» de YAMAHA se creé en 2016 como parte de los
Participaciones previstas en 2018 esfuerzos por llevar a la practica el eslogan de nuestra marca «Revs
T Compelicitn your Heart» (Revoluciona tu corazon). Esta formado por seis deportistas (dos

rofe0 Princesa Sofa parejas masculinas y una pareja femenina) y ha logrado buenos resultados

Daichi Takayama (patron) / Kimihiko
Imamura (tripulante)

de abril
. |Copa del Mundo de Vela d .. . . v

28?3, s en numerosas competiciones internacionales de vela. A raiz de ello, algunos
s10dojurio [ o opa el Munco miembros de nuestro equipo han sido seleccionados para el equipo de vela de
[16-24 de junio_|Semana de Kiel de 2018 Japon de 2018 y como deportistas para programas de apoyo, lo que demuestra
ﬁiﬁggﬁ'&?‘;ﬁﬂﬁﬂﬁfé‘&%"e'a que nuestro objetivo de estar entre los mejores regatistas del mundo progresa
ggrglr;esgng;%'gj:ciz%qaéde Japen a paso firme. Ademas, Yamaha ha firmado un contrato con el equipo de vela
9-16 de Copa del Mundo de Vela de australiano AUS 11, formado por Mathew Belcher y Will Ryan (medallistas de
Sepllombre 2019 1ionda Enoshime__Jeptn lata en la Clase 470 de vela en los Juegos Olimpicos de Rio) y su entrenador
21-24 de Copa de Vela ASAF de la Semana p.a aen v * ueg Impi 10) y Su

septiemore | Olimpica JSAF de Enoshima de 2018 Japon Victor Kovalenko. Yamaha apoyara los esfuerzos del AUS 11 en las regatas
Check out Vol. 11 de nuestra serie Moving You y sus miembros proporcionaran asesoramiento e informacion, asi como

LOCLAENEL DTS, EElelaEslithizts oportunidades para practicar la navegacion a vela en el extranjero.
equipo. (Solo en inglés)

Retrospectiva de las principales competiciones de 2017

Copa de Vela ASAF de 2017: Semana
Olimpica JSAF de Enoshima de 2017

Los principales regatistas de todo el mundo se dieron

(e LT R A Ny L P P A Cit¢ para competir en esta regata que se desarroll§ g uminok y Hikida se lesionaron, pero ya han
L. . L en las mismas aguas en las que estd prf:v1s.t0 que  completado la rehabilitacién y vuelven a estar en
Celebrado en Tesalonica, Grecia, el distribuidor local se celebren las pruebas de los Juegos Olimpicos de gy

de Yamaha, Motodynamics S.A., apoy6 el Campeonato 2020. Takayama e Imamura ganaron la medalla de
Mundial como patrocinador oficial de la competicion. plata de esta competicion.



https://www.youtube.com/watch?v=kWnDAeMtb5I&feature=youtu.be
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Visita a la

Familia Yamaha Ndiditinamuevaionerdacior

Indonesia €s un pais que tiene mas de 17.000 islas, por lo que cuenta con una cultura maritima
profundamente arraigada entre sus habitantes. Naturalmente, el transporte fluvial forma parte
esencial de la vida diaria en la mayor parte del pais, con embarcaciones equipadas con motores
‘6 < . tantointraborda como fueraborda, destinadas al turismo, la pesca y el transporte.

)
- e

L CV. Berkah Nusantara es un prestigioso concesionario nautico de Yamaha, ubicado en el puerto de
Tanjung Perak en Surabaya, en Java Este, a menos de 10 minutos de distancia de los puestos de

g

Indonesia la guardia costera y la maritima. Es una nueva sucursal del distribuidor de los productos nauticos
: de Yamaha, PT. Karya Bahari Abadi (KBA), abierta en febrero de 2017. Aunque se trata de una
nueva operacion, tenemos 30 afos de experiencia y pericia en este campo y una extensa red de

relaciones que engloba desde constructores navieros, técnicos de servicio hasta concesionarios de

recambios que cubre toda la zona de Java. En esta nueva oficina combinamos estas ventajas con
renovada energia con un nuevo enfoque hacia un mayor crecimiento de Yamaha en Indonesia.

Yamaha es la marca No.1 de motores fueraborda en Indonesia, por lo que siempre ofrecemos un
servicio de maxima calidad a las comunidades locales, formando regularmente a nuestros técnicos
en KBA. Asimismo, creemos que el mercado cambiara radicalmente en los proximos 10 afios a
medida que una nueva generacion de concesionarios y consumidores finales tomen un papel
central, por lo que nos estamos preparando mediante inversiones en tecnologia y mano de obra
experta.

Es un honor trabajar juntos con Yamaha y esperamos poder cumplir mas en el futuro.
jYamaha senyum bahari senyum Indonesia!

Eddy Susanto, CV. Berkah Nusantara

Nota del editor

iHola a todos! Gracias por dedicar su tiempo para leer la
Chantey No. 167, el primer niimero de 2018 (el afio del Pagina web de WaveRunner :

perro). Espero que haya notado alguna diferencia en esta https://global.yamaha-motor.com/business/waverunner/
edicién. ;Si! Hemos cambiado el formato y el disefio. Se puede visualizar el Canal Yamaha de Fuerabordas en
Espero que estos cambios hagan mds fdcil y amena su YouTube.

lectura. Les deseo otro buen afio y espero recibir noticias Canal Yamaha de Fuerabordas
frescas por parte de todos ustedes. https://www.youtube.com/user/Yamahaouthoardmotors

Pagina web de fuerabordas Yamaha
https://global.yamaha-motor.com/business/outhoards/index.html




